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Dersin Yardimcilari

e  Yedi donem boyunca alinan biitin derslerden edinilen kazanimlari uygulamali
olarak bir projenin iginde kullanmak.

e  Gergek bir marka igin yapilmis gok mecrali bir reklam kampanyasi Uretim deneyimi
kazanmak.

Dersin Amaci o Gergek bir reklam ajansinda yaratici bir kampanya iretiyormusgasina sireci
bastan sona yonetebilme becerisi kazanmak.
Bir markanin briefine uygun orijinal bir yaratici fikir bulmak. Bu fikri, televizyon, radyo, basin,
) aclk hava, dijital platformlar ve diger mecralara uygulamak. Mecralara uygularken o
Dersin Igerigi mecralarla ilgili teknolojileri kullanmak. Ortaya ¢ikan yaratici kampanyay! etkili ve yine

yaratici bir yolla jlriye sunmak.

Dersin Ogrenme Giktilari (OG)

1. Gergek bir marka igin 360 derece reklam kampanyasi yapmayi 6grenmek.

2.Bir reklam kampanyasinin biitin asamalari nasil yonetilir, deneyimlemek.

3.Farkli mecralara reklam Uretmek icin gerekli teknik, artistik yetenekler kazanmak.
4.Oyunculuk, ydnetmenlik, kurgu asistanhigi, dublaj sanatgiligi gibi sorumluluklar alarak farkli
mecralar igin reklam (retme pratigi yapmak.

Dersin Ogrenme Yontem ve Teknikleri

HAFTALIK PROGRAM
Hafta | Konular On Hazirlik
1 Secilen markanin briefi lizerinden gegerek yaratici stirece Marka vaadi ve vaadin destegi tizerinden yaratici fikir
hazirlanmak alternatifleri diigtinmek.

2 Alternatif fikirler arasinda Big Idea olanlari tespit etmek. B'g .I.dea olgpilegek fikirler yoksa tekrar alternatif fikirler
dUstnmek igin bir tur daha atmak.
Segcilen “Big Idea’nin televizyon ve diger mecralara uygulama

3 Big Idea’nin hangi fikir olacagina karar vermek. calismasinin yapiimasi. TVC. Radyo Spotu, Basin Slogan ve Alt
Metin vs.

4 Fikri L i . . Metinler ve mecra ¢ozlimleri Uizerinden verilen revizyonlarin

ikrin mecralar igin onerilen ¢ozimlerinin degerlendirilmesi. yapilmasi.

5 Mecra bazli revizyonlarin degerlendiriimesi. gé/”g#]g?a asamasina ge¢gmeden 6nce tim revizyonlarin finalize

6 Uretim asamalarinin detaylandirimasi. TVC igin y(‘jnetmen,.gast,"mekan, dis ses, milzik, kostim, prop
gibi intiyaglarin tespiti ve 6n galigmasi.

7 TVC igin yapilan 6n galismasini degerlendirilmesi ve onayi Filmin yonetmeniyle, cast'yla toplanti. Shooting board gizimi.




Mekan ve set ¢alismasi. Teknik ekipman igin rezervasyon.

8 Uretim asamasi iin yapilan detayli gdziimlerin Oyucular, muzik, dublaj, ilan gérseli, dis ses, dijital uygulama
degerlendirilmesi. cOzimleri ile ilgili ¢alisma yapilmasi.
Segilen oyuncu, mizik, dis ses gibi unsurlarin degerlendirilip

9 onaylanmasi. Miimkiinse 6grenciyle birlikte yénetmenle filmin Televizyon filminin ¢ekilmesi. Kaba montajinin yapiimasi.
akiginin tartigiimasi. PPM.

10 Cekilen filmlerin (Off-line) degerlendirilmesi. Gerekiyorsa Radyo, basin, agikhava mecralari igin gorsel alternatifleri
revizyon verilmesi. caligiimas.

1 Uretilen Radyo, Ilan, Agikhava mecralarinin degerlendirilmesi. Dijital fikirlerin uretilmesi. Fikri anlatan sosyal medya ya da web
Gerekiyorsa revizyon verilmesi. sitesi ¢dzlimlerini en iyi anlatan gorsellerin hazirlanmasi.

12 Uretilen dijital gdziimlerinin degerlendirilmesi. égzlri?;i%?r:'g?ét?ﬁﬁggorlUK’ sosyal sorumluluk gibi diger mecra

13 Diger mecralar i¢in yapilmis islerin degerlendirilmesi. Biitlin mecralar igin son revizyonlarin yapilmasi.

14 Sunuma hazir hale gelen mecra uygulanmalarinin onaylanmasi. | Onaylanmig islerin sunuma donustiriimesi.

15+ Sunumlarin degerlendirilmesinin yapilmasi. Sunum teknikleri Provalarda 6grenilen sunum tekniklerinin prova yapilarak
uzerinde ¢alisma yapilmasi. mikemmellestirimesi.

16* Final.

*Kadir Has Universitesi'nde bir sémestre 14 haftadir, 15. Ve 16. Hafta Sinav haftalaridir.

Orijinal fikir 30 puan, Uygulama becerisi 30 puan, Sure¢ yonetme 30 puan, Sunum becerisi 10 puan. Toplam 100

Ders Notu puan.
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DEGERLENDIRME SISTEMI AKTS / i$ YUKU
Katki . . Toplam Is Yiikii

Yanyil Galismalari Say! Payi (%) Etkinlikler Say! Siire (Saat)
Katiim Ders Saati (Sinav ha_fta3| dahil 16 6 9%

toplam 16xders saati)
Laboratuvar Laboratuvar
Uygulama Uygulama 16 7 112
Arazi Caligmasi Arazi Caligmasi
Proje Proje
Odev Odev 16 5 80
Sunum/Jiiri Sunum/Jiiriye Hazirlik 1 6 6
Derse Ozgii Staj Derse Ozgii Staj

. . Diger Uygulamalara Hazirlik
Ut e Semina sty g
y ] gh P workshopvb)

Dersle ligili Sinif Dig1 Etkinlikler Dersle ligili Sinif Dig1 Etkinlikler
(Okuma, bireysel ¢aligmavb) (Okuma, bireysel ¢aligmavb)
Ara Sinavlar/Sézlii Ara Smavlar/SozI.l.J Slpavlar/Klsa

Sinavlar (Sinav siiresi ve sinava
Sinavlar/Kisa Sinavlar

hazirlik)
Final Smnavi 1 100 Final Sinavi(Sinav siiresi ve 1 6 6

sinava hazirlik)

. Lo Saat
0,

TOPLAM %100 TOPLAM I$ YUKU 300AKTS

AKTS kredisi, toplam ig yiikiiniin 25’e béliimiidiir. (1 AKTS = 25 saatlik is yiikii)




