DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yariyil T+U+L Turd Z/S KHAS Kredisi AKTS
Reklamcilik Tarihi AD 105 1 3+0+0 Z 3 6
Akademik Birim Reklamcilik
Ogrenim Tiirii Orgiin
On Kosullar -

Ogrenim Dili ingilizce
Dersin Diizeyi Lisans

Dersin Koordinatorii

Dersi Verenler

Dersin Yardimcilari -

Bu dersi alan dgrencilerin;
* Reklam ajanslarinda, ¢alisacaklari firmalarin tarihlerini ve kurucularini
tanimalari
Dersin Amaci » Bdylece gesitli ekoller arasindaki farklari gorerek kendi tarzlarina daha
uygun olan firmalari ayrigtirmalari
beklenmektedir.

Ogrenciler her derste bir reklam ajansi adi kurucusunu dgrenir ve Tiirkiye deki
ajansinin isleri ile agdaki diger Ulkelerinin islerini kiyaslama firsati bulur. Bir sirket
Dersin igerigi kulttranun nasil olusturuldugunu 6grenir. Ayni zamanda reklam ajanslarinin da birer
marka oldugunu ve kendilerini diger ajanslardan ayiracak temel bakis farklari
yaratmalari gerektigini 6grenir.

Bu dersi basariyla bitiren 6grenciler;
* Reklam ajanslarinin tarihgelerini ve ekollerini nasil olusturduklarini bilecek
* Ajanslarin dretimleri arasindaki farklari taniyabilecek
Lo “ * Reklam ajanslarini marka olarak algilayabilecek ve ajanslarin da pazar
Dersin Ogrenme Ciktilar (OC) sistemi i¢inde hayatta kalmasi gereken markalar oldugunu anlayacak
* Yaratici endlstri olarak reklamcilikta sirket kllturlnin nasil olusturuldugunu
bilecektir.

Dersin Ogrenme Yéntem ve Teknikleri | Final Projesi, Sunum

HAFTALIK PROGRAM
Hafta | Konular On Hazirlik
1 Giris
2 Saatchi&Saatchi: Reklamcilikta Londra Ekolli Ajansin Web sayfasini incelemek ve okumak
3 DDB Ajansin Web sayfasini incelemek ve okumak
4 TBWA & Jean Marie Dru
5 JWT & Ele Aciman Ajansin Web sayfasini incelemek ve okumak
6 Alametifarika ? Serdar Erener Ajansin Web sayfasini incelemek ve okumak
7 ATCW Ali Taran Ajansin Web sayfasini incelemek ve okumak
8 McCann-Ericksson
9 Young & Rubicam Ajansin Web sayfasini incelemek ve okumak
10 41-29 Ajansin Web sayfasini incelemek ve okumak
11 Wunderman Ajansin Web sayfasini incelemek ve okumak
12 RGA
13 Bogusky
14 Lowe Ajansin Web sayfasini incelemek ve okumak




Ders Notu

Tungate, M. (2007). Adland: a global history of advertising. Kogan Page Publishers.

Diger Kaynaklar

DERSIN OGRENIM GIKTILARI (OG)/PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) MATRISI

PQ1 PQ2 PQ3 PQ4 | PQ5 PQ6 PQ7 PQ8 PQ9 PQ10

0¢1 2 2 2 3

0G2 | 2 2 3 3

0G3 3 1 2

0G4 2 1

‘ 3 ‘ Ust Seviyede Destekleniyor ‘ 2 ‘ Orta Seviyede Destekleniyor ‘ 1 ‘ Alt Seviyede Destekleniyor
DEGERLENDIRME SISTEMi AKTS /i$ YUKU
Katha Toplam Is

Yariyil Galigmalari Sayi F’/ao;n Etkinlikler Sayi Siire Yk (Saat)
Ders Saati (Sinav haftasi

Katilim 1 10 dahil toplam 16xders saati) 16 3 48

Laboratuvar Laboratuvar

Uygulama Uygulama

Arazi Galigmasi Arazi Galigmasi

Proje 1 20 Proje 1 30 30

Odev Odev

Sunum/Jiiri 1 10 Sunum/Jiiriye Hazirhk 1 7 7

Derse Ozgii Staj Derse Ozgii Staj

- . Diger Uygulamalara Hazirlik
5;.33;3Kﬁ:;m;::r&(siir::,nbir’ (Seminer, stiidyo kritigi,
_ ’ workshopvb)

Dersle llgili Sinif Digi Dersle llgili Sinif Digi

Etkinlikler (Okuma, bireysel Etkinlikler (Okuma, bireysel

calismavb) calismavb)

Ara Sinavlar/Sézlii Ara Sinavlar/Sozlu

Sinavlar/Kisa Sinavlar 1 20 Sinavlar/Kisa Sinavlar (Sinav | 1 25 25
siiresi ve sinava hazirlik)

Final Sinavi 1 40 Final Sinavi(Sinav siiresi ve 1 40 40
sinava hazirlik)

i VI 150 Saat
TOPLAM %100 TOPLAM IS YUKU 6 AKTS

AKTS kredisi, toplam ig yiikiiniin 25’e bolimiidir. (1 AKTS = 25 saatlik ig yiikii)




