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Dersin Yardimcilari

Bu dersi alan dgrencilerin

* Pazarlama arastirmasi kavram ve metodlarini reklamcilik disiplini igin
incelemesi ve reklamciliktaki uygulama alanlarini  6drenmesi ve bu
metodlari kullanmasi

Dersin Amaci . L
* Pazarlama arastirmasinin reklamdaki uygulamalarini, stratejilerini, ve
amagclarini  inceleyerek pazarlama arastirmasinin - belli alanlarinda
derinlemesine anlayis ve yetenek gelistirmesi
beklenmektedir.
Kitaplar, makaleler, tartisma konulari, sinif i¢i egzersizler.
T Nicel ve nitel yontemler, veriye bilgiye cevirebilme, gesjtli arasfirma problemleri ve
Dersin Igerigi

bunlara bagli olarak arasfirma yontemleri, tliketici arastirmalari, arastirmalarin
reklamdaki uygulamalari.

Dersin Ogrenme Giktilari (OG)

Bu dersi basariyla bitiren 6grenciler:
* Farkli arastirma paradigmalarini anlayabilcek ve bunlara elestirel
bakabilecek,

» Tiketicileri ve tliketicilerin Grln/hizmetler/fikirlerle iliskilerini anlamanin
engellerini taniyip kavrayacak,

* Reklamcilikta kargilagilan problemleri aragtirma sorusu olarak formiile
edebilecek ve bu soruyu yanitlamaya uygun metodu segerek arastirma
sonuglari elde edecek, bu sonuglari yorumlayacak, yorumlara dayali
stratejiler dnerebilecektir.

Dersin Ogrenme Yontem ve Teknikleri

- Gorsel destekli sunumlar.

- Sinif ici tartismalar ve soru & cevap oturumlari.

- Ara sinav

- Final sinavi

- Final projesi

- Ogfenciler her haftanin islenecek konular igin belirlenmis, metinleri 6nceden
okuyarak derse gelmelidir.

- Dersin son bir saati 6nceki haftanin dersiyle ilgili elesfirel sorgulamalara yer
verecek sgkilde tasarlanmisfir ve ogrenciler bu tartismalara ve soru cevaplara
hazirhkh olmalidir.
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Belk, 521-533.
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Chapter 1 (Overview of Focus Groups) from Krueger,
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13 Evaluations,” Journal of Marketing Research, 14
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*Kadir Has Universitesi'nde bir somestre 14 haftadir, 15. Ve 16. Hafta Sinav haftalaridir.




Makale listesi, makaleler, ve ders notlari Blackboard platformu (izerinden dgrencilerle paylasjlacaktir.

Ders Notu
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Approaches, 2nd Edition, Sage Publications.
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