DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yariyil T+U+L Turd Z/S KHAS Kredisi AKTS
Kampanya Tasarimi
ve Analizi AD 314 6 3+0+0 S 3 6
Akademik Birim Reklamcilik
Ogrenim Tiirii Orgiin
On Kosullar Yok
Ogrenim Dili ingilizce
Dersin Diizeyi Lisans

Dersin Koordinatorii

Dersi Verenler

Dersin Yardimcilari

Bu dersi alan dgrencilerin

» Kampanya tasarlamak ve analize edebilmek igin gerekli kavram ve araglari

Dersin Amaci ogrenmesi, .
* sadece basarill kampanya yaraticisi degil ayni zamanda basarili kampanya
analizcisi ve tiketicisi olmasi
beklenmektedir.
Dersin igerigi

Dersin Ogrenme Giktilari (OG)

bilecektir.

Bu dersi basariyla bitiren 6grenciler:
e Etkin her reklam kampanyasinin saglam bir fikir (izerine kurulu oldugunu

e Sadece iyi planlanmig ve akiskan kampanyalarin hayatta kalabilecegini
anlayacak ve bunu nedenlendirebilecektir.

*  Gergek reklam kampanyalarini analiz ederek reklamcilikta is hayatina
hazirlanacaktir.

Dersin Ogrenme Yontem ve Teknikleri

HAFTALIK PROGRAM
Hafta | Konular On Hazirlik
1 Amag: sirketi meshur etmek.
2 Muikemmel Brif: Tek bir iyi satir
3 Metadan kurtulmak
4 Musteriniz zengin degilse ve markanin butcesi azsa ne
yapmalisiniz?
Okazaki, S., & Rivas, J. A. (2002). A content analysis of
5 Ayni kampanyayi hem ingiltere hem Vietnam?da caligir multinationals? Web communication strategies: cross-
hale getirmek icin ne yapmali? cultural research framework and pre-testing. Internet
Research, 12(5), 380-390.
6 Duyular ekseninde reklam
7 ihtiyag yoksa yazma
Dréze, X., & Zufryden, F. (2004). Measurement of online
8 Gor ve gortl visibility and its impact on Internet traffic. Journal of

Interactive Marketing, 18(1), 20-37.

Sinava Hazirlik




10 Gereginden fazla satma

Isimizin yarisi sov yapmak

Edgerton, G. R. (Ed.). (2010). Mad men: Dream come true

11 TV. IB Tauris.
Ustalara sayg! Taylor, C. (2010). Kenneth Roman. The King of Madison
12 Avenue: David Ogilvy and the Making of Modern

Advertising. Enterprise and Society, khq049.

13 Satabileceginiz bir iyi trin: kendiniz

14 Genel tekrar

*Kadir Has Universitesi'nde bir somestre 14 haftadir, 15. Ve 16. Hafta Sinav haftalaridir.

How to Plan Advertising (2nd edition), edited by Alan Cooper, The Account Planning Group, London, 1997.
Ders Notu Qualitative Market Research: A comprehensive guide, by Dr. Hy Mariampolski (2001). Sage Publications.

Diger Kaynaklar Inc.

Truth, Lies, and Advertising: The Art of Account Planning, Jon Steel (1998). Publisher John Wiley & Sons,

DERSIN OGRENIM GIKTILARI (OG)/PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) MATRISI

PY1 | PY2 | PY3 PY4 | PY5 |PY6 |PY7 |PY8 |PY9 |PY10
0G1 3 1 2
0G2 3
0¢3 3 3 2 2
0G4
0G5
0G6
0¢7
0G8
0G9
‘ 3 ‘ Ust Seviyede Destekleniyor ‘ 2 ‘ Orta Seviyede Destekleniyor ‘ 1 ‘ Alt Seviyede Destekleniyor
DEGERLENDIRME SISTEMi AKTS /i$ YUKU
Sl i Toplam Is Yiikii
Yariyil Galigmalari Sayi Payi Etkinlikler Sayi Siire
(%) (Saat)
Katilim Ders Saati 14 3 42
Laboratuvar Laboratuvar
Uygulama Uygulama
Arazi Caligmasi Arazi Caligmasi
Proje 1 20 Proje 1 24 24
Odev Odev
Sunum/Jiiri Sunum/Jiiriye Hazirhk
Derse Ozgii Staj Derse Ozgii Staj
. . Diger Uygulamalara Hazirlik
sDt'gg;;JKﬁ:gaim;::r&(sizr::,nbir’ (Seminer, stiidyo kritigi,
’ workshopvb)
Dersle llgili Sinif Digi Dersle llgili Sinif Digi
Etkinlikler (Okuma, bireysel 14 10 Etkinlikler (Okuma, bireysel 14 1 14
calismavb) calismavb)
Ara Sinavlar/Sézlii Ara Sinavlar/Sozlu
1 30 Sinavlar/Kisa Sinavlar (Sinav | 1 20 30
Sinavlar/Kisa Sinavlar W
siiresi ve sinava hazirlik)




Final Sinavi

40

Final Sinavi(Sinav siiresi ve
sinava hazirlik)

20

40

TOPLAM

2

%100

TOPLAM i$ YUKU

150 Saat
6 AKTS

AKTS kredisi, toplam is yiikiiniin 25’e béliimiidiir. (1 AKTS = 25 saatlik is yiikii)




