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Dersin Yardimcilari

Bu dersi alan dgrencilerin

*  Tketici/tiketim Kkiltiri ve tiketici arastirmalarinin temel kavramlarini
anlamasi
» Tuketim kultiru teorisi gercevesinde tliketici, pazar sistemi, bireysel ve

Dersin Amact kitlesel tiketim ve sonuglari konusunda bilgi sahibi olmasi
* Tiketim kiltdrinin reklamcilik teorisi ve pratigindeki yansimalarini gérmesi
ve bu yansimalarin toplum Gzerindeki etkisini anlamasi
beklenmektedir.
Dersin igerig Dersin amacina ulasagbilmek icin, dersler ve belirtilen okumalar tiketim ve pazar

sistemi ile ilgili disiplinlerarasi bir bakis,agisI saglamak igin tasarlanmisfir.

Dersin Ogrenme Giktilari (OG)

Bu dersi basariyla bitiren 6grenciler:

*  Tiketim kavramini ve tiketim kltird kavramlarini degisjk yonlerden
anlamak ve bu kavramlara elesfirel bakis, acilari getirebilecek

* Tiketim kavraminin degisjk disiplinlerde nasil ele alindigi ve elesfirilerin ne
oldugu hakkinda bilgi sahibi olacak,

* Pazar sistemi ve tiketim kultird ile ilgili bilgileri kullanarak hem bu iliskinin
elesfirisini yapabilecek hem de reklamcilik ve pazarlamadaki uygulama
alanlarini anlayacak

» Tuketim kilturayle ilgili akademik ¢iktilari okuyup anlayabilecek ve ¢iktilari
sentezleyerek donem projesini cevaplayacak sgkilde sunum yapabilecektir.

Dersin Ogrenme Yontem ve Teknikleri

- Gorsel destekli sunumlar.

- Sinif ici tartismalar ve soru & cevap oturumlari.

- Ara sinav -Final sinavi

- Final projesi

- Ogfenciler her haftanin islenecek konular igin belirlenmis, metinleri 6nceden
okuyarak derse gelmelidir.

- Dersin son saati dnceki haftanin dersiyle ilgili elesfirel sorgulamalara yer verecek
sekilde tasarlanmisfir ve ogrenciler bu tartismalara ve soru cevaplara hazirlikli
olmalidir.




HAFTALIK PROGRAM

Hafta | Konular On Hazirlik

1 Tuketici Davranisjndan Tiketim Kultlrine

2 Tiketim Nedir?

3
Thompson, Craig J and Eric J. Arnould (2005)

o T, “Consumer Culture Theory: Twenty Years of

4 Kapitalizm ve Tuketim Kultird Research,” Journal of Consumer Research, 31(March),
868-882.

5 Tuketici ihtiyaglari, istekleri, ve arzular

6 Metalara Kars) Markalar

7 Kultdr ve Tlketim
Belk, R. W. (1986) “Possessions and The Extended Self”,
Journal of Consumer Research, 15(September), 139-168.

. . Elliott, R. & Wattanasuwan, K. (1998) “Brands as

8 Kimiik ve Tuketim Symbolic Resources for the Construction of Identity,”
International Journal of Advertising, 17 (May), 131-145.

9 Moda Sistemi ve Topluma Yansimalari
Schouten, John W. and James H. McAlexander (1995),
“Subcultures of Consumption: An Ethnography of the New

10 Tuketim Altkdltdrleri ve Marka Topluluklari Bikers,” Journal of Consumer Research, Vol. 22 (June),
43-61.

11 Din ve Tlketim

12 Tuketici Direnisj

13 Ogrenci Sunumlari

14 Genel tekrar

*Kadir Has Universitesi'nde bir somestre 14 haftadir, 15. Ve 16. Hafta Sinav haftalaridir.

Ders Notu

Makale listelesi, makaleler ve ders notlari blackboard platformu tizerinden égrencilerle paylasilacaktir.

Diger Kaynaklar

Hebdige, Dick (1979) Subculture: The Meaning of Style, in The Subcultures Reader (1997),
Routledge: London, pp.130-142.
The Market for Identities: Secularism, Islamism, and Commaodities”, Yael Navaro-Yashin, in
Fragments of Culture: Everyday Life of Modern Turkey, eds. Deniz Kandiyoti & Aysg
Saktanber, IB Tauris.

Levy, Sidney (1959) “Symbols for Sale”, Harvard Business Review, 37, 117-124.

Mufiz, Albert and Thomas C. O’'Guinn (2000), “Brand Communities,” Journal of Consumer
Research, 27 (March), 412-432.
Penaloza, Lisa (1994), Atravesando Fronteras/Border Crossings,” Journal of Consumer
Research, 21 (1), 32-55.

DERSIN OGRENIM GIKTILARI (OG)/PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) MATRISI

PY1 |PY2 |PY3 | PY4 |PY5 |PY6 |PY7 |PY8 |PY9 |PY10
0G1 3 3

0G2 1 2
0G3 1 1

0G4 3 2

| 3 | Ust Seviyede Destekleniyor

‘ 2 ‘ Orta Seviyede Destekleniyor

‘ 1 ‘ Alt Seviyede Destekleniyor




DEGERLENDIRME SISTEMi AKTS /i$ YUKU
AL Toplam s

Yariyil Galigmalari Sayi F’/ao;n Etkinlikler Sayi Siire Yiiki (Saat)

Katilim Ders Saati 14 3 42

Laboratuvar Laboratuvar

Uygulama Uygulama

Arazi Galigmasi Arazi Galigmasi

Proje 1 30 Proje 1 30 30

Odev Odev

Sunum/Jiiri Sunum/Jiiriye Hazirhk 1 10 10

Derse Ozgii Staj Derse Ozgii Staj

. . Diger Uygulamalara Hazirlik
s e Somina st
y _ gl P workshopvb)

Dersle llgili Sinif Digi Dersle llgili Sinif Digi

Etkinlikler (Okuma, bireysel Etkinlikler (Okuma, bireysel 14 28 28

caligmavb) caligmavb)

Ara Sinavlar/Sézli Ara Sinavlar/Sozli

1 30 Sinavlar/Kisa Sinavlar (Sinav | 1 16 16
Sinavlar/Kisa Sinavlar W
siiresi ve sinava hazirlik)
. Final Sinavi(Sinav siiresi ve

Final Sinavi 1 40 sinava hazirlik) 1 24 24
150

TOPLAM %100 |{ TOPLAM i YUKU ‘;’aat
AKTS

AKTS kredisi, toplam ig yiikiiniin 25’e béliimiidiir. (1 AKTS = 25 saatlik is yiikii)




