DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yariyil T+U+L Turd Z/S KHAS Kredisi AKTS
Tiiketici Davraniglari AD 215 3+0+0 S 3 6
Akademik Birim Reklamcilik
Ogrenim Tiirii Orgiin
On Kosullar Yok
Ogrenim Dili Ingilizce
Dersin Diizeyi Lisans

Dersin Koordinatorii

Yrd. Dog. Dr. Ayse Binay Kurultay

Dersi Verenler

Yrd. Dog. Dr. Ayse Binay Kurultay

Dersin Yardimcilari

Bu dersi alan dgrencilerin

Pazarlama iletisimi elementlerini ve tiiketici davranigini anlamak,

Dersin Amaci cevaplamak ve-veya degistirmek igin btinlestirmeyi anlamalarini
* Pazar béllimlemesi, hedef kitle segimi ve pozisyon olusturma stratejileri
gelistirmeyi 6grenmeleri
beklenmektedir.
_ Ders, tliketici davranigini etkileyen temel pazarlam a ve promosyon kavramlarini
Dersin Igerigi irdeler. Derste 6grenciler bélimleme, hedef kitle olusturma ve pozisyon olusturma

stratejileri gelistirmeyi deneyimleyeceklerdir.

Dersin Ogrenme Giktilari (OG)

Bu dersi basariyla bitiren 6grenciler:

Tuketicilerin karar sureglerini etkileyen baslica kisisel, sosyal ve kilturel
faktorleri tespit edebileceklerdir,

Tuketimle ilgili kararlarda tuketicilerin gectigi asamalari anlayabilecekler ve
analiz edebileceklerdir,

Tuketicilerin nasil karar verdiklerinin 6zind anlam ak ve pazarlamacilar igin
anlamini degerlendirebileceklerdir,

Reklamciligin tliketicilerin karar verme sureclerine nasil etki ettigini
anlayabileceklerdir,

Elestirel dlisinmeyi, kiiltirlerarasi farkliliklari, yazili ve s6zli iletisim
becerilerini gelistirebileceklerdir.

Dersin Ogrenme Yontem ve Teknikleri

Gorsel destekli ders slaytlar, makaleler, basili ve tv reklamlari, ylzyize tartisma,

soru&cevap.

HAFTALIK PROGRAM
Hafta | Konular On Hazirlik
1 Pazarlamanin temelleri Schiffman and Kanuk Ch. 1
2 Bolimleme ve hedef kitle Schiffman and Kanuk Ch. 3
3 Alg Schiffman and Kanuk Ch. 6
4 Motivasyon ve deger Schiffman and Kanuk Ch. 4
5 Kisilik Schiffman and Kanuk Ch. 5
6 Hayat tarzlari
7 Ara sinav
8 Tavir ve ikna Schiffman and Kanuk Ch. 8
9 Grup etkisi ve fikir liderligi Schiffman and Kanuk Ch. 10
10 Aligveris deneyimi




11 Alt kaltdrler

Schiffman and Kanuk Ch. 13

12 Grup projesi sunumlari

13 Grup projesi sunumlari

14 Grup projesi sunumlari

Ders Notu

Consumer Behavior by Schiffman, Leon and Kanuk, Leslie

Diger Kaynaklar

Internet materyalleri, 6devler ve projeler.

DERSIN OGRENIM GIKTILARI (OG)/PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) MATRISI

PY1 |PY2 |PY3 | PY4 |PY5 |PY6 |PY7 |PY8 |PY9 |PY10
0¢1 | 1 2 2 3 1 3 2 3
0G2 3 3
0G3 2 3 3 1
0G4 3 3 3
0G5 1 1 2

| 3 | Ust Seviyede Destekleniyor

‘ 2 ‘ Orta Seviyede Destekleniyor

‘ 1 ‘ Alt Seviyede Destekleniyor

DEGERLENDIRME SISTEMi AKTS /i YUKU
A - . Toplam Is
Yariyil Caligmalari Sayi F’/ao;n Etkinlikler Sayi Siire Yk (Saat)
Katilim Ders Saati 14 3 42
Laboratuvar Laboratuvar
Uygulama Uygulama
Arazi Caligmasi Arazi Caligmasi
Proje 1 20 Proje 1 60 60
Odev 4 20 Odev 4 4 16
Sunum/Jiiri Sunum/Jiiriye Hazirhk
Derse Ozgii Staj Derse Ozgii Staj
- . Diger Uygulamalara Hazirlik
sDt'g;;;JKﬁ:;m;?r&(siir::,nbir’ (Seminer, stiidyo kritigi,
’ workshopvb)
Dersle ilgili Sinif Digi Dersle ilgili Sinif Digi
Etkinlikler (Okuma, bireysel 1 20 Etkinlikler (Okuma, bireysel
calismavb) calismavb)
Ara Sinavlar/Sézlii Ara Sinavlar/Sozlu
Sinavlar/Kisa Sinavlar Slllnav!ar/Klsa Sinavlar (Sinav | 1 18 15
siiresi ve sinava hazirlik)
Final Smnavi 1 40 Final Sinavi(Sinav siiresi ve 1 17 17
sinava hazirlik)
TOPLAM %100 ||l TOPLAM i$ YUKU ;50 ,?}l(?rts

AKTS kredisi, toplam is yiikiiniin 25’e béliimiidiir. (1 AKTS = 25 saatlik is yiikii)




