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Dersin Yardimcilari

Bu dersi alan dgrencilerin

* Reklamciligin kavramlarini ve konularini stratejik planlama cergevesinde
derinlemesine inceleyerek musteri iliskilerini planlama ve yodnetmek igin
gerekli bilgi ve yetenegdi edinmeleri

* Distnsel gelisiminlerine katkida bulunarak reklamcilik literatlrl okumalari

Dersin A .

ersin Amact ve ulusal, uluslararasi toplumdaki gelismelerden haberdar olmalari
» Stratejik disinme, yazma, ve sunum yeteneklerini gelisfirmeleri; bunu
yaparken reklamin vyaraticisi olmayan fakat reklamin stratejisini

tasarlayanlarin da yaraticilik kavrami ve sureglerine agina olmalari

beklenmektedir.

_ Bu ders reklam ajanslarindaki fonksiyonlarin birbirleriyle olan iliskilerini, yaratici ekip
Dersin Igerigi ve marka stratejistlerinin iligkilerini, glincel reklamcilik literatiring, stratejik marka

hamleleri, stratejik dusfinme, stratejik yazma ve stratejik iletisimi icermektedir.

Dersin Ogrenme Giktilari (OG)

Bu dersi basariyla bitiren 6grenciler:

» Stratejik planlamanin ne oldugunu ve kullanimini anlayabilecek ve
kullanabileceklerdir,

* Pazarlama arastirmasi planlayabilecek ve sonuglari yorumlayabilecek,

»  Tuketici psikolojisi ve sosyolojisiyle asina olabileceklerdir,

» Stratejik diislince ve stratejik yaratim gergeklestirebileceklerdir,

*  Sonug odakli planlama yapabileceklerdir,

* Yaraticili§i dersteki tartisma ve fikir teatilerinde gosterebileceklerdir.

Dersin Ogrenme Yontem ve Teknikleri

Gorsel destekli ders slaytlar, makaleler, basili ve tv reklamlari, ylizyize tartisma,
soru&cevap.

HAFTALIK PROGRAM

Hafta | Konular

On Hazirlik

1 Derse Girig

Musteri lliskileri Planlama:. Neden stratejik planlamaya
2 ihtiyacimiz var?




Konuyu Anlamak: Sézkonusu markanin karsi karsjya
kaldigi pazarlama
3 problemini ve bu problemin reklamla ¢ozliip
¢ozllmeyecegini anlamak. Bir planlamacinin isi once
dogru soruyu sormaktir.
Yaratici Brif: yi ve kotl brifler arasindaki farki anlamak.
4 Brif ve brif verme slireci veri analizinden kreatif tasarima
giden slregte kilit rol oynar.
Bir Fikri Anlamak: Fikir okur yazarligi gelistirme. Fikir nasil
5 bulunur, baskalarinin fikirleri nasil yonlendirilir. Fikir ve
uygulamay! birbirinden ayirabilme.
Nitel Arasfirma Yontemleri: Odak gruplar, etnografik
6 arasfirmalar, Uclemeler. Dogfu insanlari bulmak, dogru
sorulari bulmak.
Nicel Arastirma Yontemleri:
7 Analiz edilmis ve bilgi haline getirilmis veriyi
yorumlayabilme yetenegini gelistirme.
8 Sinava Hazirlik
Degisen Medya:
9 Artik kontrol tuketicide. Dogru medya kanallarindan dogru
mesajla tiiketiciye nasil ulasilir?
Marka Deneyimi: Tlketiciler ve markalar arasindaki iliski
birgok yéntemle yasanabilir; reklamlar, web sayfalari,
10 servis deneyimi, urun tasarimi, tiketiciden tiketiciye bilgi
akisi, dagitim, vs. Bir markanin ne oldugunu tanimlamak,
degerlerini ve fikirlerini dogru iletisim kanaliyla tuketiciye
ulastirabilmek énemlidir.
11 Yeni ig alanlari
12 Etkinligi 6lgmek
13 Genel tekrar
14 Ajanslarla tanisma: Sektdrdeki misteri iligkileri planlama
uzmanlariyla tanigma
Ders Notu Blackboard platformu tizerinden dgrencilerle paylasilacaktir.
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Diger Kaynaklar 2. Il:low to Plan Advertising (2nd edition), edited by Alan Cooper, The Account Planning Group,
ondon, 1997.
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DERSIN OGRENIM GIKTILARI (OG)/PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) MATRISI

PY1 |PY2 |PY3 | PY4 |PY5 |PY6 |PY7 |PY8 |PY9 |PY10
0¢1 3 1 3

0G2 1

0G3 3 1 1
0G4 3 3

0¢5 | 2

0G6 1

‘ 3 ‘ Ust Seviyede Destekleniyor ‘ 2 ‘ Orta Seviyede Destekleniyor ‘ 1 ‘ Alt Seviyede Destekleniyor




DEGERLENDIRME SISTEMi AKTS /i$ YUKU
A Toplam Is

Yariyil Galigmalari Sayi F’/ao;n Etkinlikler Sayi Siire Yiiki (Saat)

Katilim Ders Saati 14 3 42

Laboratuvar Laboratuvar

Uygulama Uygulama

Arazi Caligmasi Arazi Caligmasi

Proje 1 30 Proje 1 30 30

Odev Odev

Sunum/Jiiri Sunum/Jiiriye Hazirhk

Derse Ozgii Staj Derse Ozgii Staj

. . Diger Uygulamalara Hazirlik
s e Somina st
y _ gl P workshopvb)

Dersle llgili Sinif Digi Dersle llgili Sinif Digi

Etkinlikler (Okuma, bireysel Etkinlikler (Okuma, bireysel 3 10 30

caligmavb) caligmavb)

Ara Sinavlar/Sézli Ara Sinavlar/Sozli

1 30 Sinavlar/Kisa Sinavlar (Sinav | 1 18 18
Sinavlar/Kisa Sinavlar W
siiresi ve sinava hazirlik)
. Final Sinavi(Sinav siiresi ve

Final Sinavi 1 40 sinava hazirlik) 1 30 30
150

TOPLAM %100 ||| TOPLAM i YUKU ‘;’aat
AKTS

AKTS kredisi, toplam ig yiikiiniin 25’e béliimiidiir. (1 AKTS = 25 saatlik is yiikii)




