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Dersi Verenler
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Dersin Yardimcilari

Bu dersi alan dgrencilerin
* Piyasa sisteminde ve toplumda reklam ve pazarlamanin yeri ve etkisini
anlamasi

Dersin Amaci * Pazarlamanin temel terminoloji, kavram ve ilkelerini 6grenerek reklamin
pazarlama karmasindaki yerini ve rolinu anlamasi
beklenmektedir.
T Ders, pazarlamaya pazarlama karmasi ment n, konumlandirma ve mark
Dersin igerigi p ya p armasl, segmentasyon, konumlandirma ve marka

yaratma gibi pazarlama kavramlarina giris niteligindedir.

Dersin Ogrenme Giktilari (OG)

Bu dersi basariyla bitiren 6grenciler:

* Pazarlamani bir toplumdaki ve bir kurumdaki yerini ve etkisini anlayacak

* Pazar karmasi olusturabilmek igin gerekli verileri belirleyip kullanacak

* Reklam ve pazarlama pratiklerini ve bu pratiklerin etik boyutlarinin toplumla
iligkilerini kritik agidan degerlendirebilecek,

* Vaka analizlerinin ¢ozimlemesini yapabilecek ve vaka ile ilgili Oneri
sunabileceklerdir.

Dersin Ogrenme Yontem ve Teknikleri

Sunumlar, vaka calismalari

HAFTALIK PROGRAM
Hafta | Konular On Hazirhik
1 (Post)-Modern Pazarlama Diiglincesine Girig ilk hafta 6n hazirlik gerekmemektedir.
9 Pazarlama Alanlari Jobber, David (2010) Principles & Practice of Marketing
6/e McGraw-Hill., Bolim 2
3 Ezﬁim?nadﬁrr::lzu Gevre, Segmentasyon, ve Jobber, David (2010) Principles & Practice of Marketing
6/e McGraw-Hill., Boliim 3 ve Bolim 8
4 Pazarlama Karmasi: Uriin Jobber, David (2010) Principles & Practice of Marketing
6/e McGraw-Hill., Boliim 9 ve Bolim 10
5 Elzi:élaOiikfalgz:ﬂ;a?%mlgzg?dgaka Analizleri: White Jobber, David (2010) Principles & Practice of Marketing
y ' 6/e McGraw-Hill., Bolim 13 ve Boliim 16
Pazarlama Karmasi: Fiyat Vaka Analizi: Easyjet ve Jobber, David (2010) Principles & Practice of Marketing
6 . . .
Ryanair 6/e McGraw-Hill., Bolim 12
7 Sinava Hazirlik




Jobber, David (2010) Principles & Practice of Marketing

8 Pazarlama Karmasi; Mecra Vaka analizi: ASOS 6/e McGraw-Hill, Bélim 17

Jobber, David (2010) Principles & Practice of Marketing

9 Tiiketici Davranisi Vaka Analizi: Cappuccino Wars 6/e McGraw-Hill,, Blim 4

Jobber, David (2010) Principles & Practice of Marketing

10 Rakipler ve Pazarlama Vaka Analizi: General Motors 6/e McGraw-Hill,, Blim 19 ve Balim 20

Pazarlamada Etik, Pazarlama ve Etik Jobber, David (2010) Principles & Practice of Marketing

1 6/e McGraw-Hill., Bolim 6

12 Misafir Konugsmaci

13 Ogrenci Sunumlari

14 Sinava Hazirlik
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Diger Kaynaklar

DERSIN OGRENIM GIKTILARI (OG)/PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) MATRISI

PY1 | PY2 | PY3 PY4 | PY5 |PY6 |PY7 |PY8 |PY9 | PY10
0G1 3 2 1 3
0G2 2 2 3 3
0G3 2 3 2 3
0G4 2 1 1 1 3
‘ 3 ‘ Ust Seviyede Destekleniyor ‘ 2 ‘ Orta Seviyede Destekleniyor ‘ 1 ‘ Alt Seviyede Destekleniyor
DEGERLENDIRME SISTEMi AKTS /i$ YUKU
A Toplam Is Yiikii
Yariyil Galigmalari Sayi Payi Etkinlikler Sayi Siire
(%) (Saat)
Katilim Ders Saati 14 3 42
Laboratuvar Laboratuvar
Uygulama Uygulama
Arazi Caligmasi Arazi Caligmasi
Proje 1 30 Proje 1 25 25
Odev Odev
Sunum/Jiiri Sunum/Jiiriye Hazirhk
Derse Ozgii Staj Derse Ozgii Staj
. . Diger Uygulamalara Hazirlik
Diger Uygulamalar (Seminer, . N vrses
st'ugdyo K?itigi, work(shopvb) ‘(:::::;gpj;‘)’dy° kritigi,
Dersle llgili Sinif Digi Dersle llgili Sinif Digi
Etkinlikler (Okuma, bireysel Etkinlikler (Okuma, bireysel 12 3 36
calismavb) calismavb)
_ Ara Sinavlar/Sézlii
glr:aillgf/‘((l?;f; :::vlar 1 30 Slllnav!ar/Klsa Sinavlar (Sinav | 1 20 20
siiresi ve sinava hazirlik)




Final Sinavi

1 40

Final Sinavi(Sinav siiresi ve
sinava hazirlik)

27

27

TOPLAM

29 %100

TOPLAM i$ YUKU

150 Saat
6 AKTS

AKTS kredisi, toplam is yiikiiniin 25’e béliimiidiir. (1 AKTS = 25 saatlik is yiikii)




