DERS TANITIM ve UYGULAMA BILGILERI

Dersin Adi Kodu Yariyll T+U+L Turd Z/S KHAS Kredisi AKTS
Reklamciliga Girig AD 101 1 3+0+0 S 3 6
Akademik Birim Reklamcilik
Ogrenim Tiirii Orgiin
On Kosullar Yok
Ogrenim Dili Ingilizce
Dersin Diizeyi Lisans

Dersin Koordinatorii

Yrd. Dog. Dr. Ayse Binay Kurultay

Dersi Verenler

Yrd. Dog. Dr. Ayse Binay Kurultay

Dersin Yardimcilari

Yok

Bu dersi alan 6grencilerin

* Dijital TV platformlarinin temellerini d§renecek anlamalari,

Dersin Amaci * Yeni nesil TV servisleri, uygulamalari ve teknolojilerine yayinci ve son
kullanici bakis agisi ile asinalik kazanmalari
beklenmektedir.
T Ders, reklam teknikleri ve stratejisini temel anlam da tanitmayr amaglar.
Dersin Igerigi

Reklamciliktaki uzmanlasma alanlarini ve uygulamalarini da inceleme yi hedefler.

Dersin Ogrenme Giktilari (OG)

Bu dersi basariyla bitiren 6grenciler:
* reklamin temel kavramlarini anlayarak, reklam ajanslarinin organizasyon
yapisi hakkinda temel bilgilere sahip olacaklar
e reklamciligin pazarlama karmasi igindeki
anlayacaklar
» elestirel distinmeyi, kiltirlerarasi farkliliklar, yazili ve sozli iletisim
becerilerini gelistireceklerdir.

yerini ve fonksiyonunu

Dersin Ogrenme Yontem ve Teknikleri

Ders kitabi, ders notlari, internetteki ilgili kaynaklar, 6dev ve projeler

HAFTALIK PROGRAM

Hafta | Konular

On Hazirhik

1 Reklamclilik tarihi

Wells, Moriarty, Burnett, 1. Bélim

Wells, Moriarty, Burnett 2. B6Iim, Ogilvy on Advertising 3, 4, 5.

2 Reklamciligin is yonu Béliim

3 Sosyal, hukuksal ve etik meseleler

4 Reklam nasil ¢aligir? Wells, Moriarty, Burnett 4. Bolim

5 Planlama, hedef kitle ve bolimleme Wells, Moriarty, Burnett 7. Bélim, Lane, King, Russell 4. B6lim
6 Reklam aragtirmalari Lane, King, Russell 15. Bolim

7 Vize sinavi hazirlik

8 Yaraticl strateji \évoelldfn Moriarty, Burnett 12,13. Bélim, Lane, King, Russell, 6, 7.
9 Basili reklam yaratmak Lane, King, Russell 18. Bolim

10 Reklam filmi yaratmak

Lane, King, Russell 19, 20. Bolim

11 Medya planlama

Lane, King, Russell 7. Bélim

12 Grup projesi sunumlari

13 Grup projesi sunumlari




| 14 | Final sinavi hazirlik |

*Kadir Has Universitesi'nde bir somestre 14 haftadir, 15. Ve 16. Hafta Sinav haftalaridir.

Advertising: Principles and Practice by William D. Wells, Sandra Moriarty, John Burnett
Kleppner's Advertising Procedure by Lane, King, Russell

Ders Notu Ogilvy on Advertising by David Ogilvy

Diger Kaynaklar internetteki ilgili kaynaklar, 6dev ve projeler

DERSIN OGRENIM GIKTILARI (OG)/PROGRAM YETERLILIKLERI (PY) MATRISI

PY1 | PY2 | PY3 PY4 | PY5 |PY6 |PY7 |PY8 |PY9 | PY10
0¢1 1 2 2 3 1 3 2 3
0G2 3 3
0G3 2 3 3 1
0G4 3 3 3
0G5
0G6
0¢7
0G8
0G9
‘ 3 ‘ Ust Seviyede Destekleniyor ‘ 2 ‘ Orta Seviyede Destekleniyor ‘ 1 ‘ Alt Seviyede Destekleniyor
DEGERLENDIRME SISTEMi AKTS /i$ YUKU
i - . Toplam Is Yiikii
Yaryil Galigmalari Sayi Payi Etkinlikler Sayi Siire
(%) (Saat)
Katilim Ders Saati 14 3 42
Laboratuvar Laboratuvar
Uygulama Uygulama
Arazi Caligmasi Arazi Caligmasi
Proje 1 20 Proje 1 60 60
Odev 4 20 Odev 4 4 16
Sunum/Jiiri Sunum/Jiiriye Hazirhk
Derse Ozgii Staj Derse Ozgii Staj




Diger Uygulamalar (Seminer,
stiidyo kritigi, workshopvb)

Diger Uygulamalara Hazirlik
(Seminer, stiidyo kritigi,
workshopvb)

Dersle llgili Sinif Digi
Etkinlikler (Okuma, bireysel
calismavb)

Dersle llgili Sinif Digi
Etkinlikler (Okuma, bireysel
calismavb)

Ara Sinavlar/Soézlii

Ara Sinavlar/Soézlii

Sinavlar/Kisa Sinavlar 20 Sinavlar/Kisa Sinavlar (Sinav 15 15
inaviarinisa sinavia siiresi ve sinava hazirlik)
. Final Sinavi(Sinav siiresi ve
Final Sinavi 40 sinava hazirlik) 17 17
‘e Vit 150 Saat
0
TOPLAM %100 TOPLAM IS YUKU 6 AKTS

AKTS kredisi, toplam is yiikiiniin 25’e béliimiidiir. (1 AKTS = 25 saatlik is yiikii)




